
PREMIACIÓN DE STANDS



ENTES Y ORGANISMOS



BPS
Mención

Nos pareció importante y oportuno que 
le dedicaran buena parte del espacio 
expositivo a una exposición de fotografías 
de jóvenes centradas en el trabajo de las 
mujeres rurales. 

Las fotos recorren muchos de los oficios y 
los paisajes del país con gran calidad 
gráfica. Esta muestra además da pie e 
incentiva a participar en un nuevo 
llamado a concurso.

Tal vez un mayor formato de las 
fotografías podría habrá ayudado a un 
mejor acercamiento a esta simpática 
idea.



UTE
2do. Premio

UTE logra una fachada llamativa 
que genera impacto visual 
mediante el uso de sus colores 
corporativos. 

En el interior encontramos 
expuesta la información de 
manera muy clara, así como 
juegos interactivos que 
acompañados por promotores 
nos enseñan sobre distintos 
temas como la 
descarbonización, la movilidad 
eléctrica y las energías 
renovables.



ANTEL
1er. Premio

El stand impacta por la tecnología de vanguardia 
que se despliega con pantallas dispuestas en casi 
360 grados, creando una envolvente sensación de 
abrazo para los visitantes. 

Al ingresar, una anfitriona virtual da la bienvenida, 
acompañada de promotoras que destacan con 
elegantes atuendos en blanco y plateado, 
complementados con un maquillaje plateado que 
resalta tanto sus rostros como sus cabellos, 
aportando un toque futurista al ambiente.
El material gráfico es impecable, diseñado para 
cautivar y destacar los principales servicios y 
avances tecnológicos de Antel. 

Presenta una fachada impactante, dominada por 
una pantalla de última generación que cubre el 
100% de la superficie frontal, atrayendo miradas 
desde todos los ángulos.



INSTITUTOS



INAC
2do. Premio

Este stand sobre el ruedo logra
llamarnos la atención con su gran
fachada y amplia explanada. Ésta
no solo nos permite disfrutar de las
juras desde allí, sino que también
se aprovecha al convocar al público
para diferentes espectáculos y
actividades gastronómicas.

En el interior encontramos una 
experiencia inmersiva, que a través 
del uso de pantallas nos lleva a 
disfrutar y aprender sobre un día 
en el campo.



INIA
1er. Premio

La fachada del stand está dominada
por un imponente domo blanco de
forma semicircular, que captura
todas las miradas y sirve como el
principal punto focal del espacio. En
su exterior, se exhiben cubos
iluminados y otros recubiertos con
espejos que presentan la marca de
INIA, creando un efecto visual
moderno.

La paleta de colores minimalista y la
disposición cuidadosa de los pocos
elementos, introducen al visitante a
la excepcional experiencia virtual
que se les ofrecerá.



EMPRESARIALES



PLUS CONTAINER
3er. Premio

Presentan una propuesta interesante al 
renovar la instalación. El alto volumen 
vertical que contiene la escalera da una 
gran visibilidad a la marca. 

Los interiores se amueblaron generando 
apartamentos muy bien ambientados. 

Como novedad, este año incorporaron 
un contenedor que se inclina según el 
lugar en el que estemos parados. 

Entramos por un extremo y lo 
recorremos hasta el otro, haciendo que 
descienda el extremo de llegada.



TRANQUERA
2do. Premio

En un local que 
inicialmente no parecía 
necesitar modificaciones, 
se realizó una reforma 
estratégica que mejoró 
significativamente la 
exposición hacia el exterior 
y aumentó la visibilidad de 
la fachada. 

En el interior, como es 
habitual cada año, el 
espacio se mantiene 
impecable, reflejando un 
compromiso constante con 
la calidad y el detalle.



1er. Premio

Seguramente uno de los Stands más 
exitosos de la Expo, con un fuerte 
atractivo para niños y jóvenes que 
provocaron una de las mayores filas 
del domingo pasado.
Un interior muy bien aprovechado 
con rincones de juegos y ambiente 
de fiesta.

Se destaca especialmente la mesa, 
con un guion y un animador a la 
altura del momento.
Gráfica, colores, luces y sonidos 
compaginados con gran habilidad. 
Si el objetivo era generar un 
momento de alegría y de recuerdo 
grato en los visitantes, se consiguió 
sobradamente.

MONTEVIDEO REFRESCOS



INTENDENCIAS Y MINISTERIOS



2do. Premio

Se nota un gran despliegue de 
organización y coordinación por 
parte de los responsables de 
gestionar este espacio.

Con gran sentido de la oportunidad 
el Ministerio ofreció su espacio a 
varias intendencias del interior y 
operadores turísticos, rotando en 
el mismo según las horas y los días 
muestras y actividades. 

Buen uso de su espacio exterior 
con cocinas y anuncios que 
anticipan lo que sucede dentro.

MINISTERIO DE TURISMO



1er. Premio
INTENDENCIA DE COLONIA

El stand de la Intendencia de 
Colonia, tiene espacios bien 
definidos, logra generar varios 
eventos a la vez por su disposición 
en el espacio. Se destaca la 
amabilidad del personal y el orgullo 
por su extensa agenda de 
actividades, generando al visitante 
ganas de volver para seguir 
disfrutando de lo que allí 
promueven. 

Destacamos la impecable agenda de 
actividades y los elementos 
decorativos de su fachada el cual 
destacamos los Faros coloniales 
originales. 



GREMIALES ARU



ANGUS
3er. Premio

El stand tiene un excelente punto 
focal en el logo de la marca, el cual 
está enmarcado por una entrada 
circular. El mobiliario mantiene una 
unidad con lo que representa la 
marca, destacándose una parrilla 
circular que, en algunas ocasiones, 
recibe a los visitantes con un gran 
asado que los invita a entrar. 

Un deck de madera unifica el 
espacio, y la utilización de los 
colores, negro y blanco 
acompañado de vegetación en 
verde, resaltan el diseño, 
aportando unidad y coherencia y 
destaque al stand. 



Soc. Prod. Forestales
2do. Premio

En un área bastante reducida y 
con recursos ingeniosos lograron 
generar una experiencia de visita 
a los montes y bosques muy 
entretenida. 

Buen manejo de la duración con 
sonidos, textos y locución 
acertados.

El detalle del frasco de miel a la 
salida termina de la mejor manera 
el paso por uno de los destacados 
como stands amables de la Expo.



SOC. HEREFORD
1er. Premio

Nos tienen acostumbrados a 
renovarse en su fachada y 
colores año a año.

El color chocolate utilizado en 
esta oportunidad, refleja el 
tono de la raza.  Y su 
combinación con la 
incorporación de canastos con 
las plantas, los helechos y 
kalanchoes, aportan mucha 
frescura, calidez y armonía con 
el entorno.



ESC. RURALES



GUSTAVO BASSO
1er. Premio

El stand de Basso cuenta con un 
diseño integral donde todos los 
elementos decorativos potencian 
el espacio y crean una atmósfera 
que invita a quedarse. 

Destacan la excelente iluminación, 
la cuidadosa elección de texturas y 
detalles decorativos, como el 
segundo piso terraza. 

El escritorio, la oficina y el espacio 
exterior están unificados por los 
materiales, logrando un ambiente 
acogedor e integrador que da una 
cálida bienvenida a los visitantes.



INSUMOS AGROPECUARIOS



FARMQUIP
3er. Premio

Creemos que no es fácil 
exhibir vistosamente este tipo 
de insumos, pero la gente de 
Farmquip logró superar este 
desafío de manera ingeniosa.

Delimitaron el perímetro de su 
stand con sus propios 
productos, creando así un 
espacio coherente y 
ordenado. 

El destacado uso del logotipo, 
junto con el juego cromático 
de los colores de la marca, 
hace que el stand sea 
altamente visible y atractivo.



ALMACÉN RURAL
2do. Premio

A veces, ¡menos es más! 
Por eso, destacamos este 
stand, que con pocos 
elementos logró crear un 
espacio extremadamente 
prolijo y de muy buen gusto. 

Se resalta el 
aprovechamiento del 
espacio, ampliando el área 
utilizable mediante un 
elegante deck de madera.



SELECTA
1er. Premio

El stand de Selecta logró un gran aprovechamiento 
del espacio, conectando su interior con el exterior a 
través de una cuidada selección de colores pasteles 
y texturas en la decoración. 

La utilización de plantas, como los tulipanes blancos 
en la fachada, resalta la delicadeza de la propuesta, 
mientras que la elección del verde para la 
decoración añade un toque natural y armónico al 
espacio.



MAQUINARIA AGRÍCOLA



WOSLEN
Mención

Con un espacio reducido para exhibir 
maquinaria, se optó por evitar la congestión 
y mostrar un solo gran tractor. De este 
modo, se pudo aprovechar el resto del stand 
para reforzar la imagen de marca. 

Un imponente pórtico invita a los visitantes 
a entrar, y dentro del stand se ofrecen 
miniaturas de maquinaria como parte del 
merchandising.



CORP. DE MAQUINARIA
3er. Premio

Corporación de 
maquinaria destaca al 
lograr exponer el 
tractor de mayor 
tamaño del Prado. 
Nos acerca a conocer 
en vivo la escala 
impresionante de esta 
maquinaria.



INTERAGROVIAL
2do. Premio

Como cada año, tenemos el stand de maquinaria 
de Interagrovial desplegando su oferta con rigor 
y elegancia. De alguna manera ingeniosa logran 
estacionar sin que se estorben unas a otras una 
cantidad increíble de artefactos, elementos 
publicitarios y la oficina. 

Los clásicos colores de la empresa y sus equipos 
están utilizados de un modo que los destaca 
entre tanta oferta.



MAYFER
1er. Premio

Una firma que sigue marcando 
tendencia con sus propuestas bien 
acertadas.

Teniendo un espacio bastante 
reducido para exhibir maquinaria, 
sacan partido de esa cercanía al 
ruedo, con un deck en planta baja y 
una terraza en planta alta. 
Este año incorporaron una pantalla 
con imágenes de la marca, que se 
visualiza desde la calle principal y la 
lateral al galpón 2.

Dialoga muy bien con todo el 
entorno, haciendo uso de los 
colores rojo, negro y blanco tan 
característicos de sus tractores.



FACHADA



SANTANDER
Mención

En un lugar privilegiado 
frente al ruedo, Banco de 
Santander se vuelve a 
instalar con un volumen 
recio y contundente en el 
magnífico color rojo 
institucional de la empresa.

Planos netos, relación entre 
llenos y vacíos acertada 
resulta un soporte para su 
gráfica sobrio pero 
impactante a la vez.



ZOETIS SELECTA
Mención

La fachada del stand de Selecta tiene un gran llamador, 
compuesta por dos sectores. La parte interior, con vista 
hacia la calle, invita a ingresar, mientras un alero 
acompaña el diseño de la fachada. 

En el exterior, se ubica un gran living que invita a 
quedarse. Los materiales como la madera y el ladrillo en 
el tratamiento del piso, junto con un fogón en el área 
exterior, aportan fuerza y hacen que el espacio sea 
acogedor y atractivo para los visitantes.



ITAÚ
2do. Premio

El stand de Itaú destaca por 
su enorme pantalla en la 
fachada, un atractivo principal 
que subraya la incorporación de 
tecnología para este año.  

En el interior, el stand 
está impecablemente decorado, 
con una disposición que incluye 
áreas separadas para coworking 
y una circulación fluida.  

El uso del color y las 
texturas está cuidadosamente 
tratado, armonizando con los 
colores institucionales de la 
marca para crear un ambiente 
cohesivo y profesional.



ANTEL
1er. Premio

El stand de Antel presenta una fachada 
impactante, dominada por una pantalla de última 
generación que cubre el 100% de la superficie 
frontal, de esta manera logra atraer miradas 
desde todos los ángulos.



UTILIZACIÓN ESPACIO EXTERIOR



AXION
2do. Premio

Se ha hecho un excelente aprovechamiento del 
poco espacio exterior al montar una cancha de 
fútbol con una forma circular innovadora, que 
permite que tanto niños como adultos disfruten 
del juego. 

Alrededor de esta cancha, se ha dispuesto una 
publicidad destacada de los diversos productos de 
AXXION, imitando la cartelería que se encuentra 
en los grandes estadios.



ITAÚ
1er. Premio

Muy bien aprovechado el 
espacio exterior.

Los espectáculos que se 
ofrecen en la explanada 
son de primer nivel, 
reflejando el compromiso 
de Itaú con la excelencia.

Como detalle simpático, 
ofrecen a la gente butacas 
de cartón para sentarse en 
el ruedo.



ESPACIO INTERIOR



ITAÚ
3er. Premio

Mobiliario de calidad con diseños clásicos y 
contemporáneos conviviendo armónicamente. Muy buena 
paleta de colores que consigue destacarse con una 
iluminación acertada.

Accesorios, plantas, estufa y adornos en buena sintonía 
con el total.



MONTEVIDEO REFESCOS
2do. Premio

El pabellón de Montevideo Refrescos sorprende al 
llegar a su interior, dividido en varios sectores, 
cada uno representando una de las marcas de la 
empresa y ofreciendo una propuesta de juego que 
activa todos los sentidos. 



ANTEL
1er. Premio

Las pantallas que nos envuelven al 
ingresar generan un gran impacto 
visual, y se utilizan para informarnos 
sobre los avances tecnológicos de 
Antel de una forma muy novedosa y 
atractiva. 



IMPLEMENTACIÓN AL RUEDO



GUSTAVO BASSO
2do. Premio

El stand de Basso cuenta con una terraza que, a pesar 
de su distancia al ruedo, ofrece una vista privilegiada 
gracias a su ubicación estratégica.

Aunque se encuentra en una segunda línea, logra una 
excelente visibilidad del ruedo. 

La marca destaca como punto focal en la pared de la 
terraza, siendo visible desde todos los ángulos del 
ruedo, lo que refuerza su presencia en el espacio.



MAYFER
1er. Premio

La segunda planta del stand 
la convirtieron en una 
espléndida terraza con vista 
privilegiada.  

Desde allí se puede 
disfrutar de las juras y 
espectáculos cercanos al 
ruedo.



ESPACIOS VERDES



2do. Premio
INTENDENCIA DE MONTEVIDEO

El stand de la IMM te recibe con 
una fachada cargada de 
vegetación nativa, resaltando los 
múltiples beneficios que esta 
aporta al ecosistema. 

La propuesta destaca la 
importancia de preservar nuestra 
flora autóctona, invitando a los 
visitantes a apreciar la belleza 
inherente a sus beneficios 
ecológicos. Este enfoque 
promueve el uso sostenible de 
plantas nativas y la educación 
sobre su valor. 

Felicitaciones por la propuesta y el 
resultado final de la misma.



ITALIA
1er. Premio

La fachada de Italia, además de exhibir los colores 
de la bandera italiana, cuenta con un imponente 
jardín vertical. El mismo, no solo le da un atractivo 
estético, sino que también juega un rol crucial en la 
reducción del impacto de la huella ecológica, 
proporcionando beneficios significativos para la 
sostenibilidad y el bienestar. 

La vegetación elegida impacta con sus colores y 
hace con que desde todos los puntos del ruedo se 
visualice la presencia del verde. Felicitaciones



TIENDAS



IDENTIDAD Y DISEÑO
2do. Premio

Vale la pena destacar el 
trabajo manual y las 
intervenciones personales en 
los muros realizadas por los 
creadores de este pabellón. 

La entrada principal presenta 
un lucimiento estético muy 
logrado, que combina el verde 
de las plantas con los tonos de 
la madera.



TRANQUERA
1er. Premio

Stand que se caracteriza 
por su elegancia y buen 
gusto en el armado de 
sus vidrieras y exposición 
de sus productos.

Además, este año se 
destaca particularmente 
la renovación de su 
fachada y la 
incorporación de un 
nuevo espacio al frente, 
al instalar un amplio deck
con muebles de exterior.



PEQUEÑO STAND CON 
PRODUCTOS DESTACADOS



MUNAY
3er. Premio

Este emprendimiento se dedica a la venta 
de productos textiles con impresiones 
botánicas logrando resultados muy 
originales. 

Las piezas son únicas e irrepetibles, ya que 
cada una es teñida utilizando distintos 
vegetales que con sus pigmentos naturales 
dejan su impresión.

En el stand además de tener una gran 
variedad de prendas, cuentan con un video 
en el que nos muestran el proceso de 
producción que resulta muy interesante.



ALMA MATER
2do. Premio

Destacado artesano crea bombillas únicas 
para cada tipo de persona, adaptándolas a 
profesiones específicas, equipos de fútbol 
o cualquier otro detalle distintivo. 

La atención personalizada es un aspecto 
fundamental. Al ofrecer una asesoría 
individualizada, genera un vínculo con el 
cliente para entender mejor sus 
necesidades y preferencias. Este enfoque 
no solo hace que cada pieza sea única, 
sino que también enriquece la experiencia 
del cliente, asegurando que el regalo sea 
realmente especial y significativo.



BICHOS LOCOS
1er. Premio

Soy un admirador del arte de William 
Moreira Cruz, conozco sus destrezas y 
su calidad como artista, ya se lo he 
dicho alguna vez.

Lo premiamos porque en esta 
oportunidad trajo a su stand del Prado 
de lo mejor de su reciente producción, 
los mejores bichos que uno pueda 
imaginarse. 

Aparte de ser un gran observador que 
detecta formas apropiadas para sus 
esculturas en antigüedades y materiales 
insólitos, nos muestra su habilidad 
manual, su sentido del humor y una 
sensibilidad inusual. 
No dejen de visitarlo



ACCESIBILIDAD



ITAÚ
1er. Premio

Una rampa paralela a la 
explanada garantiza la 
accesibilidad, permitiendo 
que todos los visitantes 
puedan interactuar con las 
innovaciones presentadas.



INTERACTIVOS



DGI
3er. Premio

El Stand de DGI está 
diseñado como una gran
kermés te reciben con globos, 
donde los juegos explican de manera lúdica la función de 
los impuestos en el país. A través del juego y actividades 
interactivas, los niños aprenden conceptos básicos sobre 
impuestos de forma sencilla y entretenida.

Una de las atracciones más destacadas del Stand es 
la pantalla de inteligencia artificial que permite diseñar tu 
propia escuela del futuro en una pantalla gigante. El 
visitante puede ingresar sus preferencias y ver en pantalla 
cómo se materializaría su escuela ideal, fomentando la 
creatividad y la imaginación. 

La combinación de juegos, tecnología y creatividad hace 
que la experiencia educativa sea memorable y eficaz.



ANTEL
2do. Premio

En este stand nos recibe una anfitriona virtual que nos 
pregunta nuestro nombre y comenzamos la experiencia 
con la presentación de un video. 

Al finalizar podemos interactuar tanto con las pantallas, 
que son 100% táctiles, como con la anfitriona que es 
una inteligencia artificial preparada para responder 
cualquier pregunta de Antel.



1er. Premio
MONTEVIDEO REFRESCOS

La experiencia comienza 
con el sentido del tacto, 
donde un chef con mucho 
carisma te despliega una mesa virtual donde te invita a "poner 
la mesa".  En esta actividad, los visitantes pueden tocar los 
platos con sus propias manos, combinando lo virtual y lo físico.

Luego, se pasa al sentido gustativo y olfativo, donde las 
promotoras te invitan a jugar y te sorprenden con premios, una 
botella de Coca Cola. El recorrido continúa con lo visual. Hay 
una zona dedicada a sacarse fotos dentro de una caja plateada 
decorada con globos del mismo color, creando un entorno 
festivo y moderno.

Finalmente, el trayecto culmina con música transportando a los 
visitantes al pasado con las melodías de los juegos de 
maquinitas clásicas. 



GASTRONÓMICOS



PATAGONIA
1er. Premio

Ya es habitual que la gente de 
Patagonia consiga generar 
espacios de calidad en los 
distintos espacios abiertos que 
le han tocado en suerte. Logran 
distribuir acertadamente los 
espacios de trabajo, depósitos, 
atención al público y zonas de 
degustación.

Esta vez aciertan nuevamente en 
las ubicaciones de sus trailers, 
formas de estibar la leña, 
ubicación de los fuegos, 
mobiliario, plantas y la 
iluminación general.



ACTIVIDADES Y ESPECTÁCULOS



ITALIA
3er. Premio

Con una explanada privilegiada ubicada frente al ruedo, tuvieron la 
posibilidad de utilizarla como escenario y no la desperdiciaron.

Gran despliegue de cocina, espacios de disfrute y espectáculos elegidos 
acertadamente y afines a la temática del país que representan.



INAC
2do. Premio

Además de ofrecer variadas 
propuestas musicales, 
presentan un ciclo de cocina 
con diferentes chefs 
reconocidos que deleitan al 
público con novedosos 
platos, teniendo a la carne 
como ingrediente principal.



1er. Premio
INTENDENCIA DE COLONIA

El stand se destaca por la variedad y calidad de las 
actividades propuestas. Los materiales utilizados 
para la exposición estaban cuidadosamente 
seleccionados, y cada propuesta tiene un atractivo 
único. 

La presentación del Curso de Conservación del 
Patrimonio Arqueológico fue especialmente 
destacada por el nivel de detalle y profesionalismo 
en la explicación, haciendo la experiencia muy 
placentera.

Además, todas las actividades ofrecidas son de 
contenido muy interesante, demostrando un 
modelo a seguir en términos de educación y 
presentación. La calidez y amabilidad del personal 
en la recepción también contribuyeron a una 
experiencia positiva, mostrando un compromiso 
ejemplar con la educación y la atención al visitante.



TECNOLOGÍA



BROU
Mención

Dentro del stand, se ha realizado 
una gran apuesta tecnológica. En 
primer lugar, se ha instalado un 
fondo para fotos con una 
iluminación de estilo futurista.

Luego, se ha creado un rincón con 
grandes pantallas táctiles que 
permiten al público interactuar y 
explorar, además de contar con 
un diseño innovador que 
presenta la historia del Banco.

Como actividad lúdica, el 
recorrido culmina con una trivia 
digital que desafía a los visitantes 
con preguntas sobre tarjetas de 
crédito.



INAC
Mención

Mediante la instalación de pantallas 
que nos rodean en todos los 
sentidos, INAC logra llevarnos en 
un paseo virtual de una forma 
inmersiva en la que aprenderemos 
sobre un día en el campo. 



3er. Premio
MONTEVIDEO REFRESCOS

Como se destacó en la comunicación de este año, la 
Expo Rural Prado es un verdadero clásico de clásicos. 
Sin embargo, dentro de la Expo también existen otros 
clásicos, y uno indiscutido es el restaurante de SARU. 

Este establecimiento, que acompaña la exposición 
año tras año, se ha consolidado como un punto de 
referencia ineludible dentro del evento.



INIA
2do. Premio

Además de todo lo bueno que ya se dijo sobre este stand, 
la tecnología que han implementado es realmente 
impresionante. 

Utilizando unos lentes 3D, los visitantes pueden realizar 
un recorrido virtual a través de las distintas estaciones de 
trabajo e investigación de INIA. 

La experiencia se enriquece con una visión de 360 grados 
y una realidad virtual tan realista que da la sensación de 
estar presente en cada uno de los lugares mostrados.



ANTEL
1er. Premio

Con un despliegue importante de pantallas, 
soporte técnico y recursos humanos de alto 
nivel, ANTEL se presenta con toda la potencia 
que ofrecen estos soportes.

Ya desde la fachada se nos anuncia que nos 
encontramos frente a una propuesta en que lo 
que se nos ofrece es tecnología de punta, 
gráficas divertidas e impacto visual.

Dentro, en un área bastante reducida lograron 
generar un espacio envolvente en luces y 
sonido con gran poder de comunicación.

Las promotoras y equipo detrás de escena 
están a la altura de las circunstancias.



CREATIVIDAD



ITALIA
Mención

Lograr que entre todos los 
estímulos de la Expo Prado te 
hagan sentir por un instante en 
Italia, es un logro a destacar. 

La música, los colores, los 
aromas, las plantas y la pasión 
por la comida y las motos, todo 
junto en una terraza. 

Grazie mille.



ANTEL
3er. Premio

Esta propuesta innova desde 
su impacto al exterior con sus 
grandes pantallas, hasta su 
propuesta al interior 
incorporando la última 
tecnología de una forma 
cautivante y atractiva.



INIA
2do. Premio

El stand de INIA destaca por su 
propuesta innovadora y futurista. 
En lugar de un diseño convencional, 
han optado por crear una experiencia inmersiva 
en 3D 

Los visitantes tienen la oportunidad de "entrar" 
en un entorno virtual, lo que les permite 
interactuar con el espacio accediendo a lugares 
donde INIA desarrolla sus investigaciones. 

Además, logran visualizar el espacio en 360, la 
ausencia del color logra reforzar la idea de 
FUTURO y el cuidado la limpieza y el orden de 
circulación están presentes en la experiencia. 
Felicitaciones.



1er. Premio
MONTEVIDEO REFRESCOS

Creativamente, el stand es 
excepcional. Además de 
contar con varias 
estaciones de juegos 
didácticos, ofrece una 
experiencia única en una 
sala especialmente 
diseñada. 

En este espacio, con un 
animador altamente 
capacitado y una 
tecnología impactante, los 
visitantes son invitados a 
disfrutar de una comida en 
una mesa futurista.



MENSAJE Y CONTENIDO



INIA
1er. Premio

La experiencia a la que nos transporta INIA 
nos lleva a lugares a los que no hubiéramos 
accedido de otra manera y nos enseña sobre 
el aporte de la ciencia en el proceso 
agropecuario.



CLÁSICOS



S.A.R.U.

Como se destacó en la 
comunicación de este 
año, la Expo Rural Prado 
es un verdadero clásico 
de clásicos. Sin 
embargo, dentro de la 
Expo también existen 
otros clásicos, y uno 
indiscutido es el 
restaurante de SARU. 

Este establecimiento, 
que acompaña la 
exposición año tras año, 
se ha consolidado como 
un punto de referencia 
ineludible dentro del 
evento.



GRANDES PREMIOS



TERCER PREMIO
EXPO RURAL PRADO 2024 



ITAÚ



ITAÚ



SEGUNDO PREMIO
EXPO RURAL PRADO 2024 



MONTEVIDEO REFRESCOS



GRAN PRIMER PREMIO
EXPO RURAL PRADO 2024 



ANTEL
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